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1. KAHRAMANMARAS iLi TURIZM STRATEJISI VE EYLEM
PLANI OZETi

KokIG tarihiyle bir ¢cok medeniyete besiklik etmis olan Kahramanmaras'in turizmm potansiyelini daha etkin
kullanabilmek, sakl turizm degerlerini glin ylUziine cikarabilmek, alternatif turizm cesitlerini ilde yayginlastirabilmek
ve turizmin il ekonomisine olan katkisini arttirabilmek icin Kahramanmaras ili Turizm Stratejisi ve Eylem Plan
hazirlanmigtir.

Kahramanmaras Turizm Sektérii Mevcut Durumu

Yabanci Ziyaretci Sayisi (2010): 5.586
Yerli Ziyaretci Sayisi (2010): 78.828
Toplam Ziyaretci Sayisi (2010): 84.414
Turizm Geliri (Yabanci): 3.551 Bin$

Turizm istihdami(2011): 1000 ( yaklasik olarak)

2023 Projeksiyonlar

Yurt digi Ziyaretgi (yerli+yabanci): 56.702

Yurt ci Ziyaretgi: 277.000
Toplam Ziyaretci Sayisi: 303.702
Yurt digi ziyaretci geliri (yerli+yabanci): 21.649 Bin §
Turizm istihdami (2023): 17.297

Kahramanmaras ili Eshab-1 Kehf Kdlliyesi, Ulucami ve Tas Medrese gibi cami ve tlrbeleriyle inang turizmi, Ekindzu
icmeleri ve Ilica gibi jeotermal kaynaklarnyla saglik turizmi, Baskonus, Yavsan Yaylalari, Uludaz Tepesi, Menzelet
Barajl gibi dogal alanlaryla ekoturizm, zengin mutfak kultiru ile gastronomi turizmi gibi bir ¢ok turizm cesidini
bir arada bulundurabilecek potansiyele sahip ve bu sebeplerle Ortadodu’dan Avrupa ve Uzakdogu'ya kadar
bir cok cografyadan turistin ilgisini ¢ekebilecek bir ildir. Tarihi, Turistik ve kulttrel alanlarini, dogal kaynaklarini
tanitip Kahramanmaras iline iliskin yurt disinda farkindalik yaratmak adina asagidaki fuarlara katlimin saglanmasi
gerekmektedir.

Yurtici Yurtdisi

EMITT ITB Berlin Dubai Arabian Travel Market Japonya Jata
Travel Turkey izmir FiturMadrid Abu Dabi GIBTM Kore KOTFA
YOREX WTM Londra LUbnan AWTTE
izmir Enternasyonal Fuari BIT Milan

MITT Moskova

Utreht Turizm Fuari
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e KUltlr ve Turizm Varlklarinin Belirlenmesi

e KUltdr ve Turizm Varliklarinin lyilestiriimesi

¢ Konaklamave Ulasim Altyapisinin Gelilstiriimesi

e Turizm isglicinin Gelilstirilmesi

e Farkindalk Tanitim ve Pazarlama Stratejisi

ismail Kemal Bey Cesmesi
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2. GIRIS

Turizm sektdri ekonomilerdeki kirlganliklarin, istihdam ve Uretim Uzerindeki baskilarin arttigi son yillarda gelismekte
olan ve gelismis Ulkeler icin giderek daha blyUk bir 5Snem kazanmaktadir. Son yirmi yilda, diinyada turist sayisi ve
turizm gelirinin ortalama artigl, ortalama Gayri Safi Milli Hasila (GSMH) artis hizlarinin Gstinde seyretmektedir. Bu
gelir tretme stireci bir yandan emek yogun yapisi ile istihdami artirarak issizlik oranlarinin dtistrtimesine yardimci
olmakta, diger yandan da doéviz elde edici faaliyetler olmasi sebebiyle Ulkelerin cari islemler dengesi lzerinden de
O6nemli katkilari olmaktadir.

Bu artis orani gelismekte olan Ulkeler icin gelismis Ulkelere kiyasla ¢cok daha ylksektir. Basta Cin olmak Uzere bu
Ulkelerde yasanan uzun dénemli ekonomik bUyUme, orta sinifi zenginlestirmekte, bu ise dnce yurt ici seyahatlerde,
zamanla yakin Ulkelerden baslayarak yurt digi seyahatlerde artiglari beraberinde getirmektedir.

Turizm endUstrisi dzellikle konaklama kapasitesinin iyilestirildigi ilk yatinm hamlesi déneminde insaat sektori
istihdamina énemli katki yapmaktadir. Hizmet sunumu asamasinda ise dogrudan ve dolayll olarak 32 faaliyet
dalinda istihdam yaratan turizm sektérd, 6zellikle geng nifusu ve isguct yiksek Ulkelerde 6nemli sosyal digsalliklari
beraberinde getirmektedir.

Turkiye’de 1980’li yillarla birlikte Turizmi tesvik politikalari ile turistik tesis ve yatak sayisi hizla artmig, bu genislemenin
neticesinde de 30 milyon ziyaretgi ve 20 milyar $’in Gstiinde turizm geliri seviyesine ulagiimigtir. Ancak son yillarda,
turist sayisindaki artiglara ragmen, turizm gelirlerinde benzer bir artis kaydedilememektedir. Turizmde artan kiresel
rekabet ve piyasaya giren yeni oyuncular, hizmet sunumu Uzerindeki maliyet baskisini artirmakta, bu ise isletme
karlarinin giderek azalmasina yol agmaktadir. Boyle bir konjonktUrde, Turkiye yeni bir turizm vizyonu ve stratejisi
gelistirmek, katma degeri kiyaslamali olarak daha yUksek olan, kongre turizmi, saglik turizmi, kilttr ve inang turizmi
gibi alanlara da yogunlasarak Urtn ve hizmet farklilastirmasina yénelmek durumundadir.

Kahramanmaras Turizm Stratejisi ve Eylem Plani, dinyada ve Turkiye'de bdyle bir ortamda hazirlanmistir. Son
doénemde, sanayi, ticaret ve tarim sektérlerinde yaptigi hamlelerle 6n plana ¢ikan Kahramanmaras, benzer bir
ivmelenmeyi heniiz turizmde kaydedememistir. ipek ve Baharat Yollar tizerindeki konumuna, Dogu, Glineydogu,
Akdeniz ve ¢ Anadolu’nun kesisim noktasinda bulunmasina, pek gok farkli iklim dzellikleri gdstermesine ve tarihin ilk
yerlesim yerlerine ev sahipligi yapmasina ragmen ili ziyaret eden yabanci ziyaretci sayisi 10 bini bile bulmamaktadir.

Ancak yukarida deginilen 6zellikler ve yakin dénemde artan turizmin geregine ve énemine dair farkindalik, Turizm
Stratejisinin basarisi icin kritik dnemi haiz gtcli yonler olarak siralanabilir.

Strateji ve Eylem Plani, kamu kurum ve kuruluglar, &zel sektdr temsilcileri ve Sivil Toplum Kuruluslar ile elbirligi
icerisinde benimsendigi ve uygulandidi takdirde, 2023 itibariyla 330 bini agkin yerli ve yabanci ziyaretci sayisina ve
100 milyon $'1 agkin turizm gelirine ulasmak mimkiin olabilecektir.

Bu doénisum gergeklestirildiginde, bugun ildeki her iki issizden birisi Snimtzdeki dénemde Turizm yatinmlarindan
ve turizm hizmetinden saglanacak istihdamda kendisine yer bulabilecektir.

Bir bagka ifadeyle, 2012-2023 ddéneminde ilde yaratilacak her dért istihdamdan birisi turizm ile dogrudan ilgili bir
alanda olacaktir.
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3. TURIZM SEKTORUNDEKI KURESEL GELISMELER

Bu bolum turizm sektorinde farkll gelismiglik seviyelerinde bulunan bdlge ve Ulkelerin istatistikleri ve turizm
politikalarindan yola ¢ikilarak, turizm piyasalarindaki kisa, orta ve uzun vadeli degisim ve déntstimleri analiz etmeyi
amaglamaktadir. Bu cercevede sadece farkli Ulkelerin turizm strateiileri ve verileri degdil ayni zamanda Dinya Bankasi,
Dinya Turizm Orgiitl, iktisadi isbirligi ve Kalkinma Orgiitti (OECD), turizm bakanliklar, dilsiince kuruluslarinin
calismalar, akademik yayinlar vb. gibi oldukga genis kapsamli bir tarama faaliyeti gergeklestirilmistir.

Uluslararasi turizm talebi son yillarda artis egilimini devam ettirmis ve 2000-2010 déneminde ylUzde 39,5 oraninda
artarken, turizm gelirleri ayni ddénemde yaklasik ylzde 93,3 oraninda artmistir. 2010 yilinda uluslararasi turist sayisi
bir dnceki yila gore ylzde 6,6 oraninda artarak 940 milyon, turizm gelirleri ise yUzde 7,9 oraninda artarak 918 milyar
ABD dolari olarak gergeklesmistir. 2011 yilinda diinyadaki turist sayisinin ylizde 4,3 oraninda artarak 980 milyon kigi,
turizm harcamalarinin ise ylizde 4 oraninda artarak 955 milyar ABD dolari olarak gergeklesmesi beklenmektedir.

2008 yilinda Amerikan finans piyasalarinda yasanan bozulmalar ile baglayan ve 2009 yilinda battin dinyay etkisi
altina alan kuaresel ekonomik kriz, gelir esnekligi yiksek bir sektdr olan turizmi de dnemli dlgtide etkilemistir. Bu
etki sadece, turist ve geceleme sayilarinda azalma ile degil, ayni zamanda azalan talebin, daha yakin ve daha ucuz
turizm alternatiflerine yonelmesini de beraberinde getirmistir.

Ekonomik krizin etkileri 2010 itibariyla azalmis ve Diinya Turizm OrgUtiiniin 150 (lkede gerceklestirdigi arastirmaya
gdre 2010 yii Agustos ayi itibanyla turizm sektérii hizla ekonomik krizin etkisinden gikmaya baglamigtir.2 2009
yilindaki yaklasik ylzde 54’ltk distsin ardindan, 2010 yili itibanyla kiresel turist sayisi yaklasik %7’lik bir artigla
940 milyona yukselmistir. Burada 6énemli bir husus artisin énemli bir b&limUndn gelismekte olan Ulkeler kaynakli
olmasidir.®

Grafik 1: Uluslararasi turizm gelirleri, Milyar Dolar, 2008.
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Kaynak: Diinya Turizm Orgiitii.

12011 Yl Programi
2United Nations World TourismOrganization (2010), World Tourism Barometer.
% International Tourism 2010: Multi-speedrecovery
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Gelismis Ulkelerde yaklasik %5 olan artis orani, gelismekte olan Ulkeler igin ise yaklasik %8 oranindadir. Artisin bolgeler
itibaryla dagiimina bakildiginda ise, Asya bdlgesinde %13, Afrika kitasinda % 6, Ortadogu’da %14,Amerika’da
%8 ve Avrupa’da ise %310k bir artis goriimektedir.

2009 yilinda turistlerin seyahat amaglarn incelendiginde,turistlerin yaklasik % 51’inin bos zaman aktivitesi, eglence
ve tatil icin seyahat ettigini, %15'inin is ve profesyonel amaglarla seyahat ettigini, %27’sinin ise arkadas ve akraba
ziyareti, inang ve saglik turizmi igin seyahat ettigi gézlemlenmektedir.*

3.1. Yakin Donemde Yasanan Gelismeler

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan ilerlemeler ile giderek belirginlesen kiresellesme sureci, iktisadi ve sosyal
hemen her sektdrde oldugu gibi turizm sektérinde de 6nemli dénustmleri beraberinde getirmektedir.

Gelismekte olan tllkelerin artan 6nemi

Bu dénUstmlerin birincisi gelismekte olan Ulkelerin turizm sektérint hem arz hem de talep yonlt olmak Gzere daha
cok etkilemesidir.

Gelismekte olan Ulkeler, diinya turist pastasindan giderek artan oranlarda pay almaktadir. Ornegin, 2003-2008aras!
dénemde tim dUnyada ziyaretci sayilan ortalama ylzde 7,1; OECD bdlgesinde blyUme ise yillk ortalamada
sadece ylUzde 4,8 olmustur. Bir baska ifadeyle diinya genelindeki ziyaretci sayisi artis orani, OECD bdlgesi ziyaretci
sayisi artis oraninin 1,5 katidir. Ayni dénemde yUtzde 13,6 gibi bir oranla, Turkiye'yi tercih eden turist sayisinda
yasanan hizli blylme, diinya ve OECD ortalamasindan birkac kat fazladrr.

Grafik 2: Uluslar arasi ziyaretci sayilari ve ortalama biiyiime, yiizde, 2003-2008.
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Kaynak: Diinya Turizm Orgiitil.

http://85.62.13.114/media/news/en/press_det.php?id=7331&idioma=E
4UNWTO TourismHighlights,
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Bu bdlgelerin turizm pastasindan giderek daha ¢ok pay aldigini gosteren grafik asagida sunulmaktadirr.

B Afrka Ona Dodu Amerika B Asya ve Pasifik B Avripa
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Bu egilimin U¢ temel sebebi bulunmaktadir. Birincisi, gelismekte olan Ulkeler, yakaladiklar ekonomik blylme gizgisi
ve artan gelirlerin etkisiyle, turizm varliklarini ve turizm altyapilarini, daha nitelikli hale getirmeye baslamis ve hizmet
sunumunu gelistirmiglerdir. Artan ve gelisen turizm varliklar, artan gelir seviyesi ve orta sinif etkisiyle 6ncelikle ic
turizm ziyaretci sayilarinin ve gelirlerinin artmasi yoluyla kendisini géstermektedir.

ikinci sebep ise, gelismis Ulkelerden yurt disina turistik seyahatlerde turistler sikiikla daha ®énce gérmedikleri, yeni
yerleri ve guzellikleri tercih etmektedirler. Bu Ulkelerdeki orta ve Ust sinif, yakin Ulkelerden baslayarak, edlence ve
tatil zamanlarini yurt disinda gecirme egilimini artirmaktadirlar.

UctincUsi ise goreli fiyat avantajlandir. Satin alma giict farkliiklarinin da etkisiyle bu tlkeler fiyat acisindan oldukca
cazip bir alternatif olmaktadir.

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler

Yakin ddénemde turizm sektdrindeki yasanan donustmlerin ikinci temel aktort olarak bilgi ve iletisim teknolojilerinde
yasanan gelismeleri belirtmek gerekir. Bilgi ve iletisim sektdrinde yasanan hizli degisim ve gelismeler, hemen bittin
iktisadi ve sosyal sektérde, yerel, bdlgesel, ulusal ve uluslar arasi 6lceklerde mal ve hizmet Uretim ve tlketim
sureglerini, is yapma bigimlerini dnemli dlgtide degistirmektedir.

Genis bant teknolojilerinin yayilmasi, bittin is kollarini oldugu gibi turizm sektoriindn yapisini ve organizasyonunu
da ciddi bir bicimde etkilemektedir.

Avrupa Komisyonunun gerceklestirdigi bir ankete gére 2002 yili basinda internet yoluyla siparis verilen turizm
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paketleri sadece birkag istisnai Ulkede ortalama yizde 1 civarinda bir pazara sahip iken gegen 6 sene igerisinde
turistik ziyaretlerini cevrimici baglantilardan (internet yoluyla) tedarik eden turistlerin orani Fransa’da ylizde 18’e,
Almanya’da yiizde 22’ye, Hollanda’da yiizde 26’ya, ingiltere’de ylizde 27’ye ve Norveg'te yiizde 45’e yilkselmistir.

Artik ziyaretciler turizm planlamasini giderek artan oranlarda internet Gzerinde yapmaktadirlar. Bu durum ziyaretcilere,
sadece daha ¢ok opsiyon arasindan tercih yapma imkani tanimakla kalmayip, ayni zamanda daha 6zellestiriimis
tatil paketleri olusturmalarina yardimci olmaktadir.

Bilgi ve iletisim teknolojilerini hizmet sunumuna daha iyi entegre edebilen turizm isletmeleri ise giderek artan sayidaki
rakipler arasinda 6ne gikabilmektedir.

internet teknolojileri sayesinde tliketiciler tercihlerini sekillendirmek ve karar vermek icin gerekli bilgiye dogrudan
erisim saglayabilmektedirler. Dogrudan ya da dolayll dagitim kanallarini secebilmekte, mal ve hizmetlerin standart
ve fiyatlarini mukayese edebilmekte ve hatta tlketim sepetlerini tam olarak belirleyebilmektedirler. TUketiciler
aldiklart hizmetlere iliskin internet araciligiyla geri bildirimler yapmakta ve sektérel talebin formasyonunda énemili bir
rol oynamaktadirlar.

Avrupa Cevrimici Seyahat Raporu (2009)'na gére 2008 yili sonunda Avrupa gevrimici turizm piyasasi 60 milyar
Avroya ulasmistir. Geleneksel turizm aracilarinin satiglan 2002-2008 déneminde yillik ortalamada yiizde 0,6 azalirken,
cevrimici satiglar ayni dénemde yUzde 13 artis géstermistir. 2012 yilina kadar s6z konusu pazarin yilda ortalama
yUzde 11,4 blylyerek 91 milyar Avroya ulasmasi beklenmektedir.® Yesawich, Pepperdine ve Brown Yankelovich
Partners (2002)"In arastirmasina gore, Amerika Birlesik Devletleri turizm muUsterilerinin ylUzde 66'sI internet sitelerinin
geleneksel turizm aracilaryla karsilastinldiginda ¢ok daha nitelikli hizmetler sundugunu distinmektedir.®

KOBI'lere uygun dustk maliyetli ve kolay kullanilabilen system ve

Potansiyel musterilere dogrudan erisim o ;
uygulamalarinin gelistirimesi

Pazarlama ve satig maliyetlerinden tasarruf KOBV’ler igin standart BIT ve e-ticaret uygulamalarinin olusturuimasi.

Hizmet ve Urln arzinn talep kosullarina hizli bir
bicimde uyarlanabilmesi

KOBI'ler arasinda ag yap! sistemlerinin insasi KOBV'lerin BIT ve e-ticarete yatirim yapmakta isteksiz oluslar

Cok kanalli stratejilerin tatbik edilmesi

E- ticaret uygulamalari igin mUsteri odakli talep Rol modellerinin ve gercek hayat uygulamalarinin yetersizligi

Bllyik firmalarl KOBF'lere yol agmasi ve liderlik etmesi  isletme yénteminde uzun erimlilgi ve motivasyonun saglanabilmesi

5European Online Travel Report (2009), Eyefortravel, www.events.eyefortravel.com.
5 Aktaran www.etourismnewsletter.com.
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Turkiye tarihi derinligi, kultlrel mirasi ve dogal zenginlikleri ile turizmde dnemli bir birikime ve ¢esitlilige sahiptir.
Sahip oldugu jeostratejik konum, tarihin hemen her boliminde Anadolu’yu Hitit, Simer, Roma, Antik Yunan,
Persler ve Bizans gibi medeniyetlerin besigi haline getirmistir.

Ozellikle Selcuklu ve Osmanli Devletleri déneminde Anadolu, Tirk idarecilerin yénetiminde yeni bir déneme
girmis ve hem islam medeniyetinin hem de modern bat kiltirinin ekonomik, siyasi ve askeri gelisiminde blyik
rol oynamigtir. Bdylelikle jeo-stratejik ve jeo-ekonomik yonden, devamli bir kavsak noktasi olarak Turkiye’nin
konumlandig topraklar herhangi bir bati ya da dogu cografyasi ile karsilastirildiginda emsali az bulunan bir tarihi ve
kUltUrel birikime sahne olagelmistir.

Uzun tarihi ve kdlttrel birikimin yani sira, sahip oldugu zengin tabiat varliklar, doga ve plaj turizminden termal turizme
kadar pek cok turizm tarinde Turkiye’nin kiyaslamali rekabet UstlnlUklerinin ana unsurlarini olusturmaktadir. Akdeniz,
Ege, Marmara ve Karadeniz kiyllari doga ve plaj turizmi agisindan verimli bir tabiat altyapisi saglamaktadir. Bitki
rtiist, ormanlar ve floral kaynaklar diinyaca Unlii bir kapsama ve zenginlige sahip bulunmaktadir. Ulkemizin turizm
varliklar potansiyelinin daha iyi degerlendirilebilmesi amaci ile son otuz yil boyunca turizm yatinm ve girisimlerine
saglanan yogun kamusal destek programi sonucunda turizm sektérd, gerek ulusal gerekse uluslararasi seviyede
basat bir ekonomik sektdr ve dnemli bir sosyal deger haline gelmistir (Kutu 1).

Bu hamleler neticesinde Ulkemiz, dUnya turizm pazarinda turist girisleri agisindan ytizde 3, turizm gelirleri agisindan
ise ylzde 2,3 pay ile en biyUk 20 turizm varis noktasi icinde turist girisleri agisindan yedinci, turizm gelirleri agisindan
onuncu siradadir. Turkiye,Avrupa turizm pazarinda turist girislerinde ytzde 6, turizm gelirlerinde ise yluzde 5,1 paya
sahiptir.”
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Kutu 1: Turizm politikalarina iliskin tarihi perspektif

Turkiye’de turizm sektérinin gelisimi, planl dénem éncesi (1923-1963) ve 1963’ten gintimuize planl dénem
olmak Uzere iki kategoride degerlendirilebilir. Planli dénem 6ncesinde turizm sektdry ile ilgili gelismeler son
derece sinirl olmakla birlikte, turizmin devlet giindeminde yer aldigi gértlmektedir. Yerli ve yabanci yatinmcilar
icin vergi indirimleri ve bazi tesvik unsurlarnni igeren “Turizm Endustrisini Tesvik Kanunu” 22 Mayis 1953'te
yUrGrltige girmistir.

Turizm sektdrindeki asil gelisme planl ddnemde gerceklesmis ve devletin politik tercihleri Gnem kazanmistir.
Planli dénem, 1963-1983 vyillari arasinda, devletin turizm gelisimini saglamak Uzere sartlar olusturdugu ve
oncU oldugu “devlet agirlikl ddnem” ve 1983’ten gintiimUze sUregelen “liberalizasyon dénemi” olarak iki alt
dénemde ele alinabilir.

1963-1983 doneminde, turizm politikasinin temel hedefi, turizm gelirleriyle 6demeler dengesine katkida
bulunmak; déviz gelirlerini arttirmak; yeni is alanlar yaratmak ve Turk vatandaslarina tatil olanaklan saglamaktir.
S6z konusu hedefleri gergeklestirebilmek icin organizasyonlar, yasal ve finansal dizenlemeler, 6zel projeler
olmak Uzere bir¢ok ara¢ kullaniimistir. Diger bir ydnetim araci ise yatirmlara kredi destegi ile birlikte proje ve
teknik destek saglamak Uzere 1955 yilinda kurulan Turizm Bankasi’dir. Ayrica 1972 yilinda, Turkiye Seyahat
Acenteleri Birligi (TURSAB) kurulmus ve etkin bir ydnetim araci olarak devreye girmistir.

1983’'ten gunumize kadar turizm politikalarinda piyasa odakli yaklasimlar ve araglar kullaniimistir. Daha
liberal bir ddnemi baslatan en énemli yasal ve finansal ara¢, 1982 yilinda ydrarlige giren 2634 sayili “Turizmi
Tesvik Kanunu”dur. Kanun turizm isletmelerinin arazi tahsisi, mali tesvikler, kredi imkani vb. cesitli destek
unsurlarina erisimini hedeflemis ve uygulamada turizm endUstrisinin yUksek oranli blylme kaydetmesinde
tetikleyici olmustur. Devlet Planlama Teskilati ve Turizm Bakanlidi anilan ddénemde turizm tesviklerinin basariyla
uygulanmasinda etkin rol oynayan kuruluslardir.

2003 yilinda 2634 sayil Turizmi Tesvik Kanunu’nda degisiklik yapilarak 4957 sayili “Turizmi Tesvik Kanununda
Degisiklik Yapiimasina Dair Kanun” cikarniimistir. Anilan kanunun ana temasi turizm tesvik mekanizmalarinin
daha seffaf ve bUtdncdl bir anlayisa kavusturulmasini saglamaktir. Bu dogrultuda Kanun turizm isletmelerinin
kapasite artiglari ve modernizasyonun desteklenmesi amaciyla arazi gelistrme modeli, ¢agdas bir arazi
tahsis modeli, varis noktasi hedefli planlama ve yonetim sistemleri gibi yeni bazi yaklasimlar ve dlizenlemeler
ongormektedir.

Kaynak: DPT (2007), Turizm Ozel ihtisas Komisyonu Raporu, Ankara.
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Turizm altyapisinin gelistirimesine déntk yogun tesvik programi ve yatirimlarin neticesinde 6zellikle 1990l yillardan
itibaren 6nemli ilerlemeler kaydediimis ve 1991-2009 ddneminde yabanci ziyaretci sayisi, 5,5 milyondan 27
milyona, turizm gelirleri de 2,6 milyar ABD dolarindan 21,3 milyar ABD dolarina ylkselmistir. 1999-2009 dénemine
baktigimizda ise yabanci ziyaret¢i sayisinin, 7,5 milyondan 27 milyona ¢ikarak ylUzde 261 arttidi, ayni dénem
itibartyla turizm gelirlerinin de 5,2 milyar ABD dolarindan 21,3 milyar ABD dolarina yUkseldigi gérilmektedir.? Bir
baska ifadeyle turist sayisinda ve turizm gelirlerindeki artisin cok énemli bir boIimUndn 1999-2009 déneminde
gergeklestigi gérulmektedir.

Sonyirmiyilikdénemde oldukg¢a etkileyici bir bliyimeyle, yabanci
ziyaretgi sayisi 5 kat; turizm gelirleri ise 8 kat artis kaydetmistir.
Bu yirmi yilik dénemin ilk on yili turizm yatak kapasitesi artiginin
yasandigi ilk bélim ve bu artisin turist sayisina ve gelirlere
yansidigi ikinci bolim olarak degerlendirmek mimkindir.

Dinya Turizm OrgUtl verilerine gére dogrudan ve dolayll olarak 32 faaliyet dalinda istihdam yaratan turizm
sektériinde, Turkiye’de dogrudan yaratilan istihdam 2010 yilinda yaklasik 3,3 milyon kisidir.

Gelen yabanci ziyaretcilerin yaklasik %21,2’si Rusya Federasyonu’nun dahil oldugu Bagimsiz Devletler Toplulugu
(BDT) Ulkelerindendir. 2010 yilinda Ulkemize en ¢ok ziyaretci gdnderen Ulke siralamasinda Almanya yizde 15,3 ile
birinci, Rusya Federasyonu ylizde 10,9 ile ikingi, ingiltere ise ylizde 9,3 ile Uiglinctl sirada bulunmaktadir.

2010 yiinda ulkemize gelen turist sayisi 28,6 milyon kisi, turizm gelirleri ise 20,8 milyar ABD dolar olarak
gerceklesmis, Kultir ve Turizm Bakanligindan belgeli yatak sayisi 2.699 tesiste 645 bine, belediye belgeli yatak
sayisl ise 9.185 tesiste 528 bine ulasmistir.

BUtdin bu genisleme neticesinde bugin Antalya ilindeki 5 yildizl otel sayisi, Avrupa’nin en onemli turizm
destinasyonlarindan birisi olan ispanyadaki toplam 5 yildizli otel sayisindan daha fazladir.

Turizm gelirleri, gerek sermaye hareketlerinden gerekse
déviz kuru dalgalanmalarindan kaynaklanabilecek makro-
ekonomik soklara karsi Tirk ekonomisine belirli bir dayaniklilik
kazandirmaktadir.

8 Turizm gelirleri, T.C. Klttir ve Turizm Bakanhgi, TUIK ve Tiirkiye Cumhuriyet Merkez Bankasi’nin ortak galismasi kapsaminda, TUIK tarafindan ytiritilen “Gikis
Yapan Ziyaretgiler Anketi’nden elde edilmektedir. Anket calismasinda Ulkemizi ziyaret ederek yurtdigina ¢ikis yapan yabancilar ile 6édemeler dengesi metodolojisi
cercevesinde yurtdisinda yerlesik sayllan vatandaslarimizin Ulkemizde yaptiklari turizm harcamalarin saptanmaktadir.

Anketler, ¢ikis yollarina gore hudut kapilarinda milliyet bazinda Gger aylik dénemleri kapsayacak sekilde yilda dért ddnem olmak lizere yapilmaktadir. Anket sonucunda
yabanci ziyaretgiler icin milliyet bazinda, geceleme yapanlar ile gtinubirlikgiler ayrnmlarina gére ve turla gelenlerin tura 6dedikleri bedellerin Turkiye’de kalan kisimlar
da degerlendirilerek elde edilen ortalama harcamalar; ilgili ddneme ait Emniyet Genel MUdUrligl kayitlarindan sagdlanan kisi sayilariyla genisletiimektedir.

Ayni sekilde, yurtdisinda yerlesik vatandaglarmizin anketten elde edilen ortalama harcamalari, kisi sayisinin saptanmasi igin gergeklestirilen anket sonuglari ile
genisletilmektedir. Turizm giderleri ise yine TUIK tarafindan yuirttiiimekte olan “Vatandas Giris Anketi” sonuglarindan elde edilmektedir.

92012 Yl Programi
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Grafik 4: Turizm gelirleri ve dis ticaret dengesi, 2000-2010.
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Kaynak: Kalkinma Bakanligi, Merkez Bankasi.

Tark turizminin ekonomik degeri yalnizca hizll gelisme gdsteren bir sektdr olmasinda yatmamakta, turizm faaliyetleri
aynizamanda déviz acligi ceken Tirk ekonomisine hatiri sayilir bir yabanci para girisi saglamaktadir (Grafik 4). Ozellikle
sermaye cikislari ile karakterize edilen kriz yillarinda (Ornegin 2001), turizm sektériinin ekonomiye kazandirdigi
doviz varliklar, finansal ve makroekonomik istikrarin saglanmasina ve yeniden toparlanma hamlelerine dolayli veya
dogrudan kanallarla blyUk katkilar yapmaktadir. Her ne kadar dis ticaret acigini bittndyle kapamaya yetmese de,
turizm gelirleri gerek sermaye hareketlerinden gerekse ddviz kuru dalgalanmalarindan kaynaklanabilecek makro-
ekonomik soklara karsi Turk ekonomisine belirli bir dayaniklilik kazandirmaktadir.

Grafik 5: Turizm gelirleri ve dis ticaret kompozisyonu, 2000-2009.
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Kaynak: Kalkinma Bakanligi, Merkez Bankasi.

Boylelikle 6zellikle son on yilda, dis ticaretin kompozisyonunda turizm sektérl guclU bir pozisyon kazanmistir.
Ulkemizin hizmet ihracat kalemlerinin ylizde 65 gibi biyik bir agirigi turizm sektérl tarafindan Ustlenilmektedir.
Toplam mal inracatina oranlandiginda ise, ihracat kalemlerinin kapsam ve bUyUklik olarak daha fazla genislemesine
mukabil turizm gelirlerinin oransal agidan bir miktar geriledigi, bununla birlikte toplam mal ihracatinin beste biri
nispetinde bir blyUklige sahip oldugu gdrilmektedir (Grafik 5).
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Turizm endustrisi istihdam olanaklarn olusturmada ve kirsal ekonomileri canlandirmada 6nde gelen ekonomik
faaliyet alanlanindan birisidir. Ancak Ulkemizde turizm sektdrinin katma deder ve istihdam etkisini net olarak
belirleyebilmek icin gerekli veri eksikligi turizm sektoriinin dogrudan ve dolayli Uretim ve istihdam etkilerinin analizini
oldukga gUclestirmektedir.

Bununla birlikte yuksek yogunluklu benzer turizm varns noktalarina sahip Ulkeler incelenerek bazi makro tahminler
gelistirilebili. OECD Ulkelerinin mevcut istatistikleri dikkate alindiginda; turizm sektérdnin yodun girdi kullandidi
ulastirma, enerii, tanm ve hayvancilik, gida sinaileri vb. gibi sektdrler de hesaba katilarak, dolayl etkileriyle birlikte
Turk turizm sektdranin Ulke istihdamina énemli katkilar oldugunu sdylemek mimkindur.

2009 yili itibaryla Tarkiye'yi ziyaret eden yabancilarin baglica turizmn merkezleri itibaryla dagiimi incelendiginde ise,
ylzde 31,2’sinin Antalya, ylizde 27,7’sinin ise Istanbul’u tercih ettigi gérilmektedir. Toplam yolcularin yiizde 71,71i
Turkiye'ye ulasim icin havayolunu tercih etmektedir.

Yabanci ziyaretcilerin yuzde 57,2’si AB llkelerinden gelmekte,
turistlerin yaklasik yiizde 60’1 Antalya ve istanbul’'u tercih
etmekte, ulasim igin yogunlukla (ylizde 71,1) havayolunu tercih
edilmektedir.

Bu gelismeler neticesinde Turkiye dinya turist pazarindan ve gelirinden gittikge artan oranlarda pay almaya
baslamistir. 2009 yili itibariyla, Glkemiz uluslararasi ziyaretcilerin yizde 2,9’una, turizm gelirlerinin ise ylzde 2,5’ine
varan bir pazar bUyUklugine ulasmistir. Boylelikle turist sayisinda diinyada 7. siraya yerlesirken, turizm gelirlerinde
ise 9. sirada konumlanmistir." 2009 yili itibarlyla Antalya diinyanin en cok ziyaret edilen 5. sehri; istanbul ise 9.
sehri haline gelmigtir (Tablo 2).'2

Tablo 2: Diinyanin en ¢ok ziyaret edilen 15 sehri, 2009.3

Turist Sayisi % Biiyime
(1.000 kisi) 2008/2009

Londra 1 14.059 -4.7
Bangkok 2 9.985 -2.2
Singapur 8 9.682 -4.3
Kuala Lumpur 4 9.400

New York 8.479 -10.7
Dubai 7 7.783 2.6

Paris 7.749 -6.9

m—

Hong Kong 7.010 -3.8
Mekke 11 6.985 6.1

Roma 12 5.5643 -1.5
Miami 13 5.241 -9.4
LasVegas 14 4.784 -14.9
Los Angeles 15 4.510 -8.0

Kaynak: Euromonitor,

" Turizm Yatinmcilar Dernedi, url : http://www.ttyd.org.tr/tr/page.aspx?id=1823
"2 http://www.euromonitor.com/_Euromonitor_Internationals_Top_City_Destinations_Ranking
'8 Euromonitor, url:http://www.euromonitor.com/_Euromonitor_Internationals_Top_City_Destinations_Ranking
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Turizm sektériinde Ulkemiz klresel bir oyuncu haline
dénusmustar. 2009 yili itibanyla Turkiye yabanci turist sayisinda
7inci, turizm gelirlerinde ise 9uncu sirada yer almaktadir.

Yukanda bahsedilen sayilar ve siralamalarinda ortaya koydugu Uzere artik Turizm endustrisi Tark ekonomisinin en
oOnemli sektdrlerinden birisi haline gelmistir. Turizm blylmeyi desteklemekte, makro-ekonomik istikrara katkida
bulunmakta, 6zellikle kliglk isletmeler ve girisimciler icin yeni gelir ve istihdam olanaklar olusturmaktadir. Butin
bunlan yaparken emek yodun ve 6nemli 6lclde ara elemana dayall yapisi ile gelir dagiimi tGzerinde de 6nemli
iyilestirici etkileri olmaktadir.

Ancak Turk turizmi, turizm altyapisi ve ziyaretci sayisina kat ettigi 6nemli mesafelere ragmen, turizm geliri yaratma
konusunda ayni 6lgUde basarill olamarmigtir.

Turkiye 30 milyona yakin ziyaretciden yaklasik 21 milyar dolar gelir elde edebilirken, ispanya’da 52 milyon turist
yaklasik 52 milyar dolarlik bir gelir birakmaktadir. italya’yr ziyaret eden 42 milyon ziyaretcinin biraktigi turizm geliri
ise yaklasik 35 milyar dolar seviyesindedir.™

Kurumsal Faktoérler ve Mekanizmalar: Turizm Tesviklerinin Tarihi Evrimi ve Yapisi Turkiye’deki turizm
sektoriine yonelik tesvik politikalari, dogru tasarlanmis ve yogun bir sekilde uygulanan tesvik politikalarinin
sektoriin rekabet giicliniin artiriimasinda ne denli kilit bir rol oynayabilecegine dair glizel bir vaka ¢alismasi
olarak nitelendirilebilir. Bu bélimde mevcut durumda ve cari mevzuatta, turizm yatinmlarina yénelik tesvik
enstrimanlan kisaca aktarilacaktir.

Her seyden 6nce tesvik araglarinin etkin bir bicimde turizm sektérinde uygulanmasi 1982 ve sonrasi ddénemde
ortaya cikan bir gelismedir. 1982 tarih ve 2634 Sayili Turizmi Tesvik Kanunu’'nun tanimladigi destekleri uygulamak
suretiyle, TUrkiye turizm endustrisinin kurulmasi ve yikselmesi amaciyla turizm altyapisina ve yatak kapasitesine
bUyUk yatinmlar yapmistir.

Turkiye turizm enduistrisinin  kurulmasi ve yukselmesi
amaciyla1982 tarih ve 2634 Sayili Turizmi Tesvik Kanunu ile
birlikte turizm altyapisina ve yatak kapasitesine buyuk yatinmiar
yapmistir

4 http://www.dunya.com/”diinyada-ve-turkiyede-turizmde-yeni-bir-dénem”-tevfik-glingér_18_139302_yazar.html?
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Grafik 6: Turizm isletme belgeli yatak kapasitesi donemsel artislar, ortalama bilesik biiyiime, (%). Uygulanan tesvikler kapsaminda 1991-2009 arasi Ulke genelindeki 61.484 tesvik belgesinin 3.269°u (ylzde 5,3)

turizm sektérine tahsis edilmistir. Yatinm Tesvik Belgeleri tutarlarina bakildiginda ise turizm tesvik tutarlannin toplam
LT, FH| Hilesik . . . y o e .
S Ak TG AR tesviklerin yaklasik ylizde 8'ine denk geldigi gériiimektedir (Tablo 3).
13 .
12 Tarkiye turizm tesvik araclarinin cesitliligi ve
" kapsam alanlarinin genisligi bakimindan &énde
gelen Ulkelerden birisidir.
10
° 2011 yil incelendiginde tesvik yatinmlarinin artarak devam ettigi gortlmektedir. 2011 yiinda 224’0 yeni yatinm icin
% olmak Uzere toplam 280turizm tesvik belgesi verilmistir. Bu tesviklerin tutar ise yaklasik 3,3 milyar TL dUzeyindedir.
e I Tablo 4: Tesvik belge sayilari ve tutarlari, 2011.
& Belge Toplam Yatinnm Yatak Komple Yeni
Sayisi (TL) Sayisi Yatirim Yatak Sayisi
5 : .
e g . e 17 ks OCAK o7 223.113.287 1.008 7.583 23 190.747.202 3.869
Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanhg:.
SUBAT 30 420.034.578 1.684 12.404 25 391.180.555 7.426
Ozellikle turizm sektdriinde yeni bir dénemin agildigi ve piyasa odakl kamusal destekleme programlarinin uygulandigi
1983-1997 déneminde, konaklama kapasitesinde yilllk ortalama bilesik biytime orani yiizde 12,1’e yikselmistir R ey 72EBEA0 B0 Sl 18 U 28
(Grafik 6). Turkiye bu hizll tempoyu 14 yil boyunca sUrdirmuUs ve bdylelikle bugUnki turizm altyapisinin énemli NISAN 8 137 591.998 074 2957 5 114.925383 1 530
bir bolimU sdz konusu dénemde tamamlanmistir. 1997°den bu yana, yine yiksek olmakla birlikte, konaklama
kapasitesi artislari daha iimli bir patikaya; yillik bilesik ortalamada ylzde 9,5’lik bir seviyeye yerlesmistir. MAYIS 33 303.306.317 1.090 7.201 29 253.780.895 4.998
Ziyaretci sayisindaki ve turizm gelirlerindeki gelismelere paralel bir sekilde, son on yillik ddénemde; HAZIRAN 28 261.392.754 959 5.915 19 251.740.992 4123
e Turizm Bakanligi belgeli konaklama kapasitesi 325 binden 609 bine, TEMMUZ 14 137479578 370 3.323 12 127.196.732 5362
e Yatinm tesvik belgesi tutari 715 milyon $'dan 1,4 milyar $’a,
. . AGUSTOS 31 476.498.406 1.721 10.590 23 440.745.596 7.008
e Seyahat acentesi sayisi ise 4.400’den 6.376’ya, ulasmigstir. 1°
Tablo 3: Tesvik belge sayilan ve tutarlan, secilmis yillar i¢in, 1991-2009.'¢ EYLUL ° 113.564.151 429 2127 9 113.564.151 2127
_ Yatiim Tesvik Belgeleri Tutan EKIM 19 188.534.511 744 6.522 16 139.641.775 3.464
- Belge Adedi . Turim (@) Toplam (4 - KASIM 21 243.252.099 1.015 8.579 14 177.274.805 3.695
ARALIK 45 711.602.636 3.114 16.536 36 645.138.302 11.426
Turizm Toplam 10/2 Cari Bin TL Mll)g)nl ABD Cari Bin TL Mll)g)nl ABD 3/4(%)
(1) @ (%) olar olar TOPLAM 280  8.333.759.255 13.094 88.047 204 2.936.177.213 54.844
1991 146 1.775 8,2 1.527 366 38.175 9.155 4 ) y o o
Kaynak:Turizm Yatirnmcilari dernegi web sitesi. url: http://www.ttyd.org.tr/tesvikli-yatirimlar.html,
1995 137 4.954 2,8 20.657 452 2.187.011 47.851 09 .
Bazi AB ve Akdeniz Ulkeleri ile Turkiye'de Devlet Tarafindan Uygulanan Turizm Yatinm Tesviklerinin kiyaslamasina
2000 153 3.521 4,3 323.331 520 8.761.378 14.050 3,7 e . - L e . ; ; o
iliskin tablo asagida sunulmaktadir (Tablo 4). Sofistike bir turizm endustrisine sahip Fransa, Ispanya ve ltalya gibi
2005 228 AaES 53 28t U0Y — B2 LEUEE 122 Ulkeler arazi tahsisi ve KDV istisnasi araglarini kullanmamakta, bunun yerine kurumlar vergisi istisnasi, finansman
2009 166 2.492 6,7 2.226.060 1.436 19.878.018 12.825 11,2 kolayliklari ve egitim ve istihdam tesvikleri gibi Uretkenlik artinici araglara odaklanmaktadirlar. Mevcut Ulkeler arasinda
Toplam 3.269 61.484 5,3 17.786.967 17.331 291.285.093 320.993 8,0 sadece Misir ve Turkiye turizm girisimlerine arazi tahsis imkani tanimaktadir. Turkiye tesvik araclarnin gesitliligi ve

kapsam alanlarinin genigligi bakimindan énde gelen Ulkelerden birisidir.

'® Turkiye’de, konaklama tesislerinin belgelendirme iglemleri, KUltlr ve Turizm Bakanligi ve yerel yonetimler tarafindan yapilmaktadir. Bu iki belgelendirme sisteminde
yer alan sinif ve tlrler, birbirinden farklidir. Kiltdr ve Turizm Bakanligrndan belgeli konaklama tesislerinde yildiz sistemi gegerli iken belediye belgeli konaklama
tesislerinde sinif sistemi gecerlidir. Her iki sisteme iliskin istatistiki veriler ayn kaynaklardan derlenmekte ve uyumlu olarak degerlendirilememektedir.
6 Hazine MUstesarligi web sitesi, url: www.hazine.gov.tr
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Tablo 5: Turizm sektoériine saglanan tesviklerin bazi lilkelerle karsilastirmasi

- 8 . Kurumlar e o
Arazi Faiz Leasing o Yatirnm | Istihdam Egitim .
Vergisi .. . . Vergi
indirimi Tesvigi Tesvigi |. .
Istisnalari

Diger

Tahsisi Destegi | Destegi

istisnasi

ispanya - - + + + = = . + o :
Portekiz - - + + + - + - + + +
Fransa = = + = = = + - + - *
italya - - + + + - + - + "

Yunanistan - - + - - + - + &

Polonya - - + - - - + - + + +
Macaristan - - + - - - o = + + +
Misir + - - - - - + - - + +
Turkiye + + - - + o o + - +

Kaynak: TYYD.
Turizm Tesvik Sisteminin Ana Unsurlari

Turkiye’de mevcut turizm tesvik sistemi dogrudan ve dolayll gesitli kanallara sahiptir. Bunlari asagdidaki sekilde
gruplandirmak mimktnddr:™”

e Kuglk ve Orta Olcekli Sanayiyi Gelistirme ve Destekleme idaresi Bagkanligi (KOSGEB)’'nca saglanan tesvik ve
destekler,

e Yatinmlarda Devlet Yardimlar Hakkinda Bakanlar Kurulu Karar kapsaminda uygulanan tesvikler,
e 2634 sayll Turizmi Tesvik Kanunu kapsaminda saglanan tesvikler,

e 5084 sayll Yatrmlarn ve istihdamin Tesviki ile Bazi Kanunlarda Degisiklik Yapiimasi Hakkinda Kanun
Kapsaminda Enerji Gideri indirimi,

e 1319 sayll Emlak Vergisi Kanunu’'nda yer alan muafiyetler.
KOSGEB Tesvikleri

e KOSGEB Kanununda 2009 yilinda yapilan degisiklikler ile KOBI taniminda yer alan sanayi ibaresi ¢ikartilarak
yalnizca isletme ibaresi kullanimis, boylelikle KOSGEB hizmetleri kapsamina hizmet sektérleri de danhil
edilmistir.’® Bu ¢ercevede KOSGEB Destekleri Yonetmelidi'ne iliskin hizmet sektérlerini kapsayacak sekilde
gerekli revizyon calismalari devam etmektedir.

e Kanun degisikliginin ardindan KOSGEB tarafindan yapilan galismalar neticesinde;

e (Oteller ve moteller

7 Turkiye’de Turizm Sektériine Saglanan Tesvik ve Destekler, Kiltlr ve Turizm Bakanldi, Tesvik Galisma Grubu, Aralik 2009 Ankara.
18 3624 sayili Kiiglk ve Orta Olgekli Sanayi Gelistirme ve Destekleme idaresi Baskanligi Hakkinda Kanun
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e Kamp yerleri ve diger kisa sUreli konaklama yerleri,

®  Genglik hostelleri ve dag barinaklari

e Kamp yerleri (Karavan alanlari dahil)

e Baska yerde siniflandinimamis diger konaklama yerleri
e | okantalar, pastaneler vb yerler,

Seyahat acenteleri ve tur isletmelerinin faaliyetleri, baska yerde siniflandinimamis turistlere yardimci faaliyetler
destek kapsamina alinmigtir.'

KOSGEB’in KOBI'ler icin sagladigi hizmet ve destekler asagidaki sekilde siniflandinlabilir:
e Danismanlik ve Egitim Destegi

o Teknoloji Arastirma ve Gelistirme Destekleri

e Sinai Mulkiyet Haklar Destegi

e Bilgisayar Yaziim Destegi

e Genel Test Analiz ve CE isaretlemesine lliskin Test ve Analiz Destegi

e  Sistem Belgelendirme Destegi

e Yurtici sanayi fuarlarina ve uluslararasi sanayi ihtisas fuarlarina katilim destegi
e Milli Katiim dahilinde (ve disindaki ) Yurt disi fuarlara katiim destegi

¢ Tanitim ve Markaya Yonlendirme Destegi

e hracat Amach Yurtdisi is gezisi ve Eslestirme Destegi

e Yerel Ekonomik Arastirma Destegi

e Ortak kullanim amagcli Makine Techizat Destegi

e Nitelikli Eleman istihdami Destegi

® Yeni Girisimci Destegi

KOSGEB destek ve hizmetlerinden yararlanmak icin Baskanliga basvuru ve degerlendirme islemleri cevrimici
olarak, http://destek.kosgeb.gov.tr adresi Uzerinden yapiimaktadir.

Yatinnmlarda Devlet Yardimlan Hakkinda Bakanlar Kurulu Karari Kapsaminda Uygulanan Tegvikler

2012 yiinda konuile ilgili olarak yayimlanan Bakanlar Kurulu Karari ve bu Karara iliskin Teblig hUkUmleri cercevesinde
tesviklerin kapsami belirlenmistir.?° Bu cercevede Turizm sektorine iliskin saglanan tesvik araclari sunlardir:

Genel Tesvik Uygulamalari

e GUmrdk vergisi muafiyeti

e KDV istisnasi

19 KOSGEB Tarafindan verilecek Hizmetler ve Desteklerden Yararlanacak Kiiguik ve Orta Bliytiklikteki isletmelere iliskin Sektérel ve Bolgesel Onceliklerin Belirlenmesi
Hakkinda Karar (Resmi Gazete No:27353)

2019.06.2012 tarihli ve 28328 sayill Resmi Gazete’de yayimlanarak ylrrlige giren 15.06.2012 tarihli 2012/3305 karar sayili Yatinmlarda devlet Yardimlari hakkinda
karar Tebligi
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Elektrik, havagazi ve su giderlerinde saglanan kolayliklar. Turizm Belgeli yatinm ve isletmeler elektrik ve su
Ucretlerini o bélgedeki sanayi ve meskenlere uygulanan tarifelerden en disigu Gzerinden 6derler.?!

»3°“0
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Boélgesel Tesvik Uygulamalan

Kahramanmaras ili 3 yildizli oteller kapsaminda
e Gimrik vergisi muafiyeti e Yabanci personel istihdami

e KDV istisnas. Haberlesme kolayliklari

e Vergiindirimi.

Turizm sekt6riine ybénelik tesviklerin ydénetiminde acik ve net bir
gudileme 6rnegi gosteren asil 6nemli mekanizma 2634 Sayil
Kanundur. Bununla birlikte, turizm girisimcilerinin KOSGEB ya da
Hazine Mustesarligi kaynakli tesvik araclarina ve fonlarina erisim
e Faiz destegdi saglayabilmeleri, basar sansini artiracak énemli bir faktérdiir.

e Sigorta primi isveren hissesi destegi.

e Yatinm yeri tahsisi.

Bakanlar Kurulu Kararinda “tesvik ediimeyecek yatinmlar” asagidaki gibi siralanmistir:
Bu tesviklere ilaveten eneriji giderleri indirimi ve emlak vergisi indirimi gibi indirimler de mevcuttur. TUrkiye’de turizm

e Turizm yatinm/isletme belgeli oteller, butik oteller, tatil kdyleri, 6zel konaklama tesisleri ve dagd/yayla evleri yatnmlanna saglanan tesviklere iliskin 6zet tablo asagida sunulmaktadir:

disinda kalan turizm konaklama tesisleri.

Tablo 7: Tiirkiye’de turizm isletme ve girisimlerinin yararlanabilecegi tesvikler

e | okantalar, kafeteryalar, eglence yerleri, ginUtbirlik tesisler, termal kir tesisleri, saglkl yasam tesisleri, ylizme
havuzlan. Kapsam ve Nitelik Destek Unsurlan AU S Sl Emlak Vergisi Kanunu
Kanun) Kanun
+

3 yildiz ve Uzeri otel yatinmlarina destek saglanacak iller Dizey 2 bolgeleri itibariyla belilenmis durumdadir.
Bilindigi Gzere, TR 63 bolgesi ve Kahramanmaras ili bu Kanun kapsaminda V. Bélgede yer almaktadir (Tablo 6). Bu Komple yeni yatinmlar,

Vergi indirimi
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cercevede TR63 Bdlgesinde gerceklestirilecek olan turizm yatinmlari, kapsami ve niteligi anilan Kanun htiktimlerine

Tevsi (genisletme,

Sigorta pirimi igveren destegi +

tabi olmak kaydiyla gesitli tesvik unsularindan yararlanabilmektedir. yayma) yatmmmian, i v el .
Tablo 6: 5084 sayili Yatinm ve istihdamin Tesviki Hakkindaki Kanun kapsaminda saglanan destek unsurlan Modernizasyon, GUmrik vergisi muhafiyeti +
31.12.2013 TARIHINDEN ONCE 01.01.2014 TARIHINDEN SONRA Urtin gesitiendirme, KDV istisnasi +
Destek Unsurlari YATIRIMA BASLAYANLAR YATIRIMA BASLAYANLAR Entegrasyon Yatinmiar Faiz desteg .
V.BOLGE V.BOLGE
Vergi Indirimi 40 Danigmanlik destegi
Yatirima Katki Orani, Ylzde 80 30 Egitim destegi
Vergi indirim Orani, Yiizde 7Y 6 Vil Teknolojik Ar-Ge destekleri